Program Praktyk Zawodowych
W Technikum o kierunku Technik Reklamy

Cel praktyki :
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Umozliwienie uczniom Technikum o kierunku Technik Reklamy
doskonalenia praktycznych umiejetnosci.

Zdobycie przez uczniow doswiadczenia zawodowego.
Wzmocnienie ksztatcenia zawodowego w szkole.
Silniejsze powigzanie oferty ksztatcenia z potrzebami rynku pracy.

Podczas praktyki zawodowej uczen realizuje wybrane z ponizszej listy
zagadnienia, odpowiadajgce profilowi firmy. Opiekun praktyki decyduje,
ktére umiejetnosci bedg doskonalone (nauczane) w danym miejscu pracy.

Kwalifikacja PFG.07 Wykonywanie przekazu reklamowego

Materiat ksztatcenia
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. Organizacja stanowiska pracy.

. Obstuga programéw komputerowych stosowanych w przedsiebiorstwie.
. Projektowanie reklamy, narzedzi promocji.

. Standardy jakosci.

. Materiaty do wykonywania reklam: baner, PCV, plexi, folia itd.).

. Rodzaje nosnikéw reklam (tablica, billboard, ulotka, samochody itd.).

. Druk wielkoformatowy.

. Rodzaje ploteréw i maszyn drukujgcych.

. Spot reklamowy.

10. Reklama internetowa.

11. Reklama prasowa.

Cele operacyjne
Uczen potrafi:
- dobra¢ odpowiednie formy i sSrodki do zaprojektowania reklamy;

— zaprojektowac reklame z wykorzystaniem programu komputerowego;

— zaprojektowac reklame zgodnie z oczekiwaniami klienta, oceni¢ jakos¢

wykonania przydzielonych zadan;

- dobra¢ odpowiednie formy i srodki do zaprojektowania reklamy;
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— zaprojektowac reklame z wykorzystaniem programu komputerowego;

— zaprojektowac reklame produktu z wykorzystaniem programow
komputerowych, wprowadzi¢ rozwigzania techniczne i organizacyjne
wptywajgce na poprawe warunkow i jakosc pracy;

— ustali¢ standardy jakosci pracy w procesie produkcji srodkow reklamy;

Kwalifikacja PFG.8 Zarzadzanie kampania reklamowa

Material ksztalcenia

1. Organizacja stanowiska pracy.

2. Prowadzenie rozmow sprzedazowych z klientami.
3. Zasady negocjaciji.

4. Dokumenty dotyczgce realizacji zamowien. 16. Obstuga programow
komputerowych stosowanych w przedsiebiorstwie.

5. Standardy jakosci.
6. Plan finansowy przebiegu kampanii reklamowe,.
8. Obliczanie ceny sprzedazy

Cele operacyjne

Uczen potrafi
— obstuzy¢ odpowiednie programy komputerowe do gromadzenia i
przetwarzania informaciji;

— zaprojektowac narzedzia promocji dla produktu: public relations, promocje
sprzedazy, marketing bezposredni, sponsoring,

— sporzgdzi¢ kosztorys prowadzenia kampanii reklamowej;

— opracowac plan finansowy przebiegu kampanii reklamowej

— dobraé sposob prowadzenia rozmowy sprzedazowej do typu klienta;

— przeprowadzi¢ rozmowe sprzedazowg dostosowang do typu klienta;

— przygotowac we wspotpracy dokumenty zwigzane ze realizacjg zamowienia;

— wykonac¢ czynno$ci zwigzane z realizacjg zamdwienia klienta dostosowane
do formy sprzedazy produktéw reklamowych;

— sporzgdzi¢ fakture VAT, rachunek, paragon i inne dokumenty dotyczgce
obstugi klienta w roznych formach sprzedazy produktéw i ustug reklamowych;
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— obstuzy¢ program komputerowy przydatny do sprzedazy produktow i ustug
reklamowych; — obstuzy¢ odpowiednie programy komputerowe do
gromadzenia i przetwarzania informaciji;

BHP Bezpieczenstwo i higiena pracy

Cele operacyjne

Uczen:
-przewiduje zagrozenia dla zdrowia i zycia cztowieka oraz mienia i Srodowiska
zwigzane z wykonywaniem zadan zawodowych;

— organizuje stanowisko pracy zgodnie z obowigzujgcymi wymaganiami
ergonomii, przepisami bezpieczenstwa i higieny pracy, ochrony
przeciwpozarowej i ochrony srodowiska;

— stosuje srodki ochrony indywidualnej i zbiorowej podczas wykonywania
zadan zawodowych;

— przestrzega zasad bezpieczenstwa i higieny pracy oraz stosuje przepisy
prawa dotyczgce ochrony przeciwpozarowej i ochrony srodowiska;

— udziela pierwszej pomocy poszkodowanym w wypadkach przy pracy oraz w
stanach zagrozenia zdrowia i zycia

Kompetencije personalne i spoteczne
Cele operacyjne
Uczen:

-przestrzega zasad kultury i etyki;

— jest kreatywny i konsekwentny w realizacji zadan;

— przewiduje skutki podejmowanych dziatan;

— jest otwarty na zmiany;

— potrafi radzi¢ sobie ze stresem;

— aktualizuje wiedze i doskonali umiejetnosci zawodowe;

— przestrzega tajemnicy zawodowej;

— potrafi ponosi¢ odpowiedzialno$¢ za podejmowane dziatania;
— potrafi negocjowac warunki porozumien;

— wspotpracuje w zespole.
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Organizacja pracy matych zespotéw
Cele operacyjne
Uczen:
- planuje prace zespotu w celu wykonania przydzielonych zadan;

— dobiera osoby do wykonania przydzielonych zadan;
— kieruje wykonaniem przydzielonych zadan;
— ocenia jakos¢ wykonania przydzielonych zadan;

— wprowadza rozwigzania techniczne i organizacyjne wptywajgce na poprawe
warunkow i jakosc¢ pracy;

— komunikuje sie ze wspotpracownikami.



