Szkolny plan nauczania* / modutowe ksztatcenie zawodowe/

Typ szkoty: Technikum -

Zawod: technik organizacji reklamy;
Podbudowa programowa: gimnazjum
Kwalifikacje:

K1 Nazwa kwalifikacji: Sprzedaz produktéw i ustug reklamowych (AU.29)

K2 Nazwa kwalifikacji: Organizacja i prowadzenie kampanii reklamowej (AU.30)

4-letni okres nauczania "

symbol 333 906

Klasa Liczba godzi GOdZiny
godzin . .
azkowe zajecia edukacy | ! T V] oooinowo |Hcego0tn | dodatkome
Lp Obowigzkowe zajecia edukacyjne = § & § & § = ﬁ w czteroletnim okresie nlezbedne_ do
g £ qé & aé £ g £ EliCE nauczania uzyskania
& & @ & ? N % nadczana minimum
Przedmioty ogdlnoksztalc ace
1 |Jezyk polski 3 2 3 3 3 3 2 5 12 360
2 |Jezyk angielski 1 1 3 2 2 6 9,5 285
3 [Jezyk niemiecki 2 2 1 1 2 55 165
4 |Wiedza o kulturze 1 1 1 30
5 |Historia 2 2 2 60
6 |Wiedza o spoteczenstwie 1 1 1 30
7 |Podstawy przedsigbiorczosci 1 1 1 1 2 60
8 |Geografia 1 1 1 30
9 [Biologia 1 1 1 30
10 |Chemia 1 1 1 30
11 |Fizyka 1 1 1 30
12 |Matematyka 2 2 2 2 3 3 2 4 10 300
13 |Informatyka 1 1 1 30
14 [Wychowanie fizyczne 3 3 3 3 3 3 3 3 12 360
15 |Edukacja dla bezpieczenstwa 1 1 1 30
16 |Zajecia z wychowawca 1 1 1 1 1 1 1 1 4 120
tacznaliczbagodzin| 23 | 22 | 14 | 12 | 13 | 14 [ 11 | 21 65 1950
Przedmioty realizowane w zakresie rozszerzonym oraz uzupetniaj ace
1 |Geografia 2 2 2 2 3 5 8 240
2 |Jezyk angielski 1 1 2 2 1 1 1 3 6 180
3 [Historia i spotecz. - przedm. uzupetniajgcy 2 2 2 2 4 120
taczna liczba godzin| 1 1 4 4 5 5| 6 | 10 18 540
Modutowe ksztatcenie zawodowe
Przedmioty
1 |Bezpieczenstwo i higiena pracy 1 0,5 15
2 |Jezyk angielski zawodowy 2 2 2 60
3 |Dziatalno$¢ gospodarcza 2 2 2 60
4 [Prawo, etyka i kultura zawodu 1 1 1 1 2 60
M1 Oferowanie produktéw i ustug reklamowych
5 |M1.J1 Tworzenie oferty handlowej reklamy 1 1 2 2 3 90
6 |M1.J2 Sprzedaz i reklama 1 1 2 2 3 90
7 M1.J3 Dokumentacja, urzadzenia i programy 2 2 2 60
komputerowe
8 |M1.J4 Zarzadzanie bazami danych 1 3 2 60
9 [M1.J5 Tworzenie prezentacji reklamowych 3 3 3 90
M2 Organizowanie i prowadzenie kampanii reklamowych
10 |M2.J1Tworzenie przekazu reklamowego 2 2 1 1 1 1 4 120
11 [M2.J2 Historia sztuki i reklamy 1 1 1 30
12 [M2.J3 Projektowanie $srodkéw reklamowych 2 2 3 3 4 2 2 9 270
13 M2.J4 Grqm_adzenie,__przetwarzaniei 3 3 2 2 120
prezentacja informacji
14 |M2.J5 Tworzenie planu medialnego 2 3 4 4,5 135
15 [M2.J6 Przygotowanie $rodkéw reklamowych 3 3 3 4,5 135
16 [M2.J7 Badanie skutecznosci reklamy 2 2 3 3,5 105
tacznaliczbagodzin|l 9 | 10 | 17 [ 19 [ 16 [ 15 | 14| O 50 1500
12 |PRAKTYKI ZAWODOWE** 0
taczna liczba godzin ksztatcenia zawodowego| 9 | 10 | 17 | 19 | 16 | 15 | 14 | ©O 50 1500
Tygodniowy wymiar godzin obowi  gzkowych 3333|3535 3434|3131 133 3990

zaje¢ edukacyjnych

n
(

do celdw obliczeniowych przyjeto 30 tygodni w ciggu jednego roku szkolnego)

*w szkolnym planie uwzglednia sie réwniez wymiar godzin zaje¢ okreslonych w par. 4 ust. 2 rozporzadzenia w sprawie ramowych
planéw nauczania, t.j. m.in. religii lub etyki oraz wychowania do zycia w rodzinie.

**w przypadku praktyk realizowanych w wymiarze ponad 4 tygodnie

Minimalny wymiar praktyk zawodowych| tyg. [godz.

kl. I - zgodnie z podstawg programowg 0
kl. Il - zgodnie z podstawg programowag

kl. 1l - zgodnie z podstawg programowg 4 | 160
kl. IV - zgodnie z podstawg programowg 0




