REGULAMIN KONKURSU ,,R — JAK REKLAMA”

REGULAMIN KONKURSU "R — JAK REKLAMA™

POSTANOWIENIA OGOLNE

1.

Organizatorem konkursu jest Zespot Szkot Numer 1 we Wroctawiu. Mieszczacy si¢
przy ulicy Stubickiej 29-33.

Za organizacj¢ i przebieg konkursu odpowiedzialni sg nauczyciele przedmiotow oraz
zawodowych modutow techniku organizacji reklamy: Sylwia Morawska, Anna
Kietlinska-Wrobel.

Konkurs jest adresowany do wszystkich uczniow szkot gimnazjalnych w powiecie
Wroctawskim.

»R —JAK REKLAMA” jest konkursem druzynowym. Kazda druzyna sktada si¢ z
dwoch uczniow.

Organizator zastrzega sobie prawo do publikacji prac uczestnikow konkursu.
Wyniki jury konkursowego sg ostateczne.

CELE KONKURSU

1.
2.
3.

6.

Propagowanie problematyki zwigzanej z tworzeniem i oddziatywaniem reklamy.
Ksztaltowanie postaw swiadomego korzystania z przekazéw medialnych.
Motywowanie uczniéw gimnazjum do poszerzania swojej wiedzy, rowniez w
dziedzinach nie objetych programem nauczania w gimnazjum.

Rozbudzanie kreatywnosci u mlodziezy.

Stworzenie oryginalnych prac plastycznych zwigzanych z tematem przewodnim.
konkursu.

Zainteresowanie uczniéw gimnazjum zawodem Technik Organizacji Reklamy.

ZASADY KONKURSU

1.
2.

&

Konkurs ma charakter otwarty.

Konkurs jest bezptatny, druzynowy i adresowany do uczniéw klas 1-3
Gimnazjum.

Jedng druzyng¢ stanowi dwoch uczniow.

Jedna szkota moze wystawi¢ maksymalnie dwie druzyny.

Konkurs sktada si¢ z dwoch czesci:

. prezentacja w formie pracy plastycznej. Do wyboru: plakat lub projekt
wystawy sklepowej.
. konkursu wiedzy o reklamie

Obydwie cze$ci konkursu sg punktowane rownorzednie (z kazdej cze$ci mozna

uzyska¢ max 20p) .

Czes$¢ pierwsza — plastyczna. Uczniowie wybierajg jedng z dwoch form aktywnosci:

e Stworz plakat zatytulowany ,,Prawda...”.

Plakat o charakterze reklamy spotecznej, ma by¢ skierowany do ludzi mtodych, ma
prezentowa¢ wybrany przez Ciebie problem zwigzany w szeroko rozumianym
pojeciem ,,Prawdy...”.
Powinien wzbudza¢ emocje 1 zachecac rowiesnikow do krytycznego przyjrzenia si¢
zjawiskom otaczajgcego §wiata, (styl zycia, relacje miedzy ludzmi, konflikty wartosci,
zagrozenia, wiarygodno$¢ mediow itp.) Wazne, aby cz¢$¢ wizualna plakatu (obraz)
byt powiagzany z hastem (tekst) Format plakatu — A2, technika dowolna.
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e Zaprojektuj wystawe sklepowa sezonowq np. letnig w sklepie odziezowym lub
okazjonalng np. $wiagteczng w sklepie spozywczym. Format i technika dowolna np.
format A4 lub A3.

Wykonawcy — 1 lub 2 osoby z druzyny (jedna druzyna przynosi 1 plakat lub projekt).
W razie korzystania z materiatow 1 fotografii prosimy podac¢ ich bibliografie.

8. (Czgsc¢ druga — konkurs wiedzy (pytania otwarte i zamknigte).
Konkurs zespotow dwuosobowych. Konkurs obejmuje wiedz¢ dotyczaca:
e Budowy przekazu wizualnego w tym:
v" Teorii barw (barwy podstawowe, pochodne, chromatyczne, achromatyczne,
ciepte, zimne, akcent kolorystyczny, gamy barwne i ich oddzialywanie w
przekazie wizualnym, symbolika barw.)

v’ zasady kompozycji (kompozycja otwarta, zamknieta, symetryczna,
asymetryczna, wertykalna, horyzontalna, diagonalna, mocne punkty
kadru/obrazu, ztoty podziat)

Elementow przekazu reklamowego:

v" Slogany i nagtowki. Typy slogandéw (wskazujacy na nowos$¢, emocjonalny,
pobudzajacy ciekawos$¢, rozkazujacy, wskazujacy na korzyse,
niekonwencjonalnytyp "przechwatki" samodzielne, niesamodzielne itp.)

v Srodki stylistyczne stosowane w tekstach reklamowcy (metafora, epitet,
aliteracja itp.)

v Techniki prezentacji reklamy (demonstracja, ,.kawatek zycia”, dowod
naukowy, rekomendacja, fantazja, styl zycia)

Ogolne pojecia dotyczace srodkow reklamowych i oddziatywania reklamy:
v" Grupa docelowa, public relations, kryptoreklama, sponsoring, spot reklamowy,
lokowanie produktu, baner reklamowy, pozycjonowanie stron www itp.
e Elementy marketingu
v Typy klientdéw i ich charakterystyka (klient zdecydowany,
niezdecydowany, nieufny, konfliktowy).
9. Wyniki jury sg ostateczne.
10. Przyniesione plakaty przechodza na wtasno$¢ organizatora.
11. Wszyscy uczestnicy konkursu otrzymaja dyplomy.
12. Trzy najlepsze druzyny otrzymaja nagrody rzeczowe.

PRZEBIEG KONKURSU

Warunkiem udzialu w konkursie jest:

1. Zgloszenie druzyny do 28.03.2016 na adres: sylwia.morawska@zsl.wroc.pl
(wszystkie zgtoszenia beda potwierdzone e-mailem zwrotnym) zgodnie z zalaczonym
wzorem — zalacznik nr 1.

2. przyniesienie ze soba przygotowanej pracy.

3. przyniesienie pisemnego os$wiadczenia prawnych opiekunow autora o wyrazeniu
zgody na przetwarzanie danych osobowych podopiecznego dla potrzeb niezbgdnych
dla realizacji Konkursu, zgodnie z ustawa z dnia 29 sierpnia 1997 roku o ochronie
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danych osobowych (Dz. U. z 2002 r. Nr 101, poz. 926, z pdézn. zm.), wedlug
zalaczonego wzoru — zalacznik nr 2.

4. Finatl odbedzie si¢ 8 kwietnia 2016 roku. Poczatek o godz. 10;00 w Zespole Szkot Nr
1, ul. Stubicka 29-33, Wroctaw, w sali multimedialnej nr 306.

Dodatkowych informacji 0 Konkursie udziela Pani
Sylwia Morawska_sylwia.morawska@zsl.wroc.pl

Udziat w konkursie oznacza zgode jego uczestnika oraz rodzicow na warunki okreslone
W niniejszym Regulaminie. W razie jakichkolwiek zmian prosimy o niezwtoczny kontakt
droga elektroniczng z organizatorami lub bezposredni kontakt z Zespotem Szkoét Nr 1.

Zespol Szkot Nr 1

ul. Stubicka 29-33
53-615 Wroclaw

tel: (71) 355-08-74
e-mail: info@zs1.wroc.pl
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Zalacznik nr 1

KARTA ZGLOSZENIA

Dane uczestnikow

IMHONA T NAZWISKA oottt e e e e e e ettt e e e e e e e e e e et e e e e e e e eeeneeeaeeeeans

Dane opiekuna

IMIQC 1 NAZWISKO eeiiiiii ittt e et e et b s bb e e e ar e e rna s

Dane szkoly
VAT W (o [T (=] [ {0 o
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Zalacznik nr 2

ZGODA NA UDZIAL W KONKURSIE ,,R”

Wyrazam zgode na udzial mojego dziecka w konkursie, na zasadach okreslonych
w regulaminie tego konkursu oraz na umieszczenie danych dotyczacych realizatoréw projektu
w bazie danych organizatora i przetwarzanie ich, zgodnie z ustawg z dnia 29.08.1997 r.
o ochronie danych osobowych (Dz.U. z 2002 r. nr 101, poz. 926, z p6zn. zm.) dla celow
niezbednych do realizacji czynnosci zwigzanych z konkursem 1 wykorzystaniem

dostarczonych projektow.

Imig i NAZWISKO UCZNIA: ...

Data Podpis rodzica lub opiekuna prawnego
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Zalacznik nr 3

ZGODA OPIEKUNA DRUZYNY NA PRZETWARZANIE
DANYCH OSOBOWYCH

Wyrazam zgode na umieszczenie moich danych osobowych w bazie danych
organizatora i przetwarzanie ich, zgodnie z ustawg z dnia 29.08.1997 r. o ochronie danych
osobowych (Dz.U. z 2002 r. nr 101, poz. 926, z pézn. zm.) dla celow niezb¢dnych do

realizacji czynnosci zwigzanych z konkursem i1 wykorzystaniem dostarczonych projektow.

Imie i nazwisko opiekuna druzZyny: ...

Data Podpis opiekuna druzyny



